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Talent #creatief ontwikkelen



 




PERSBERICHT
2 maart 2010
De BEL20 is een product in de Colruyt?

Jongeren leren omgaan met geld is fun

Financiële opvoeding wordt opgenomen in de nieuwe vakoverschrijdende eindtermen van het Nederlandstalig secundair onderwijs en dus verplicht vanaf 1 september. Is het onderwijs er klaar voor?

Vlajo biedt doe-leer programma’s aan die focussen op ondernemingszin, zelfwerkzaamheid en financiële geletterdheid en ervaart een groeiende interesse vanuit onderwijs. Maar leerkrachten vragen ondersteuning en pedagogisch comfort. 

Wat te verstaan onder financiële geletterdheid?

Uit hun deelname aan de specifieke programma’s blijkt dat studenten kennis en inzichten verwerven in het financieel beheer, waaronder:

· Deelnemende studenten van bv. een Mini-onderneming of Studentenbedrijf.BE melden dat zij praktisch geleerd hebben een bankrekening te openen, een budget op te stellen, in- en uitgaven te beheren, enz.
· De studenten die(hebben deelgenomen aan JA Economics for Succes (BLIK in de Nederlandstalige Vlajo versie), hadden meer kans dan hun leeftijdgenoten om te begrijpen wat het betekent om te sparen en te investeren.
· Meer dan 8 van(de 10 studenten (84%) die deelnamen aan JA Financial Park bevestigen dat ze leerden hoe te vermijden om in schulden terecht te komen.
· Studenten leren RSZ, BTW en belastingen berekenen 
· In de Jieha! (14-16 jaar) wordt het startkapitaal verworven met een lening van €100 en leren ze interest berekenen.  
· Het startkapitaal van Mini-ondernemingen, Studentenbedrijf.BE en Small Business Projects (hoger onderwijs) wordt verzameld door aandeelhouders (1 aandeel = €10 via familie en vrienden).  Studenten leren toegevoegde waarde creëren die op het einde van het schooljaar aan de aandeelhouders wordt betaald in de vorm van een dividend. (Een gemiddeld aandeel van een Vlajo studentenbedrijf bedraagt in Vlaanderen €14,93).  
· In de Droomfabriek (vanaf 9 jaar) leren leerlingen “Ik heb geld, wat doe ik ermee?” (toepassingen als consumptie, sparen, onkosten, overschot, valuta, produceren, inkomsten en uitgaven in de Zeepjesfabriek…, enz.) 
Ja, het werkt

Uit recent onderzoek  blijkt duidelijk dat jongeren in de Junior Achievement (JA) programma's, financiële kennis, attitudes en vaardigheden verwerven die nodig zijn om geïnformeerde financiële keuzes te kunnen maken. Studenten die deelnemen aan de JA financiële geletterdheid programma's zijn veel beter dan hun leeftijdgenoten in het beheren van hun persoonlijke financiën. Verhoging van het aantal studenten die de mogelijkheid geboden wordt om deel te nemen aan deze programma's zullen jongeren voorbereiden om succesvol deel te nemen aan een mondiale economie. (zie bijlage).

In Vlaanderen nemen 40.000 studenten deel aan de programma’s.  Vlajo (Junior Achievement Belgium – Dutchspeaking) is de vertegenwoordiger van Junior Achievement in Vlaanderen. Alleen in Europa al worden 3,2 miljoen studenten bereikt. 

Vlajo zal in 2013 volgens het 5-jarenplan 100.000 studenten bereiken, dat is 10% van de studentenpopulatie. Vlajo ontwikkelde daartoe de 4D pedagogie – Dromen, Doen, Durven en Doorzetten. Doorheen hun scholaire loopbaan doorlopen jongeren van 5 tot 25 jaar aangepaste leertrajecten waarbinnen ze ondernemende competenties en financiële geletterdheid verwerven. In de persoonlijke levenssfeer, maar ook met een direct maatschappelijk en economisch belang: Vlajo is marktleider en toeleverancier van ondernemerschaponderwijs voor het Vlaamse onderwijs via beproefde kant-en-klare programma’s en training van leerkrachten. Producten worden oplossingen.

Omdat we ernaar streven dat jongeren beseffen dat de BEL20 niet te koop is in de Colruyt.    
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Vlaamse Jonge Ondernemingen vzw wil talent creatief ontwikkelen. Vlajo wil jonge mensen vroegtijdig vertrouwd maken met ondernemerschap en mobiliseert hiervoor scholen en bedrijven in een win-win relatie. Zo’n 43 000 schoolgaande kinderen en jongeren maken via de Vlajo programma’s kennis met ondernemend denken en doen: DROMEN, DOEN, DURVEN, DOORZETTEN.

