VISUAL STORYTELLING



THE UNTOLD

pnaos CREATIVE VISUAL BRANDING caien



MARKETING SALES



MARKETING

EMAIL MARKETING

SEARGH ENGINE MARKETING
GUERILLA MARKETING
INFLUENGER MRARKETING
CONTENT MARKETING



VISUAL STORYTELLING






- storytelling zit in ons DNA

- emotionele impact

- sneller te verwerken

- langer te onthouden

- frekt onmiddellijk aandacht



FAGTS TELL
STORIES SELL




VERHALEN DIENEN EEN DOEL



VERHALEN DIE VERKOPEN
INSPIREREN

OVERTUIGEN

VERBINDEN

UITLEGGEN

LEIDEN

INDRUK MAKEN



“PEOPLE BUY EMOTIONALLY
THEN JUSTIFY IT INTELLEGTUALLY"





https://musebyclios.com/advertising/subarus-beautiful-silence-speaks-louder-words/

HOE CONGRETER
HOE UNIVERSELER



ELEMENTEN



- een duidelijke hoodschap
- een duidelijk onderwerp

- @en ontwerp

- Visuele hiérarchie

- entertainment

- interactie met publliek



VALKUILEN




- opperviakkige inhoud

- Zelfde content steeds herinpakken
- heelden overmatig gebruiken

- publiek onderschatten



HOW T0



- creeer interessant verhaal

- kies passend visueel medium

- grab them early

- gebruik tekst en audio ter ondersteuning
- houd de boodschap helder & simpel



- stel je motief in vraag
- Wees ‘relateable’
- diversifieer je content



TONE OF VOIGE



GRAPPIG SERIEUS
FORMEEL INFORMEEL
RESPECTVOL PROVOGEREND
ENTHOUSIAST ZAKELIJK




VISUELE
IDENTITEIT




iPhone 16 Pro
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Brand Personality Traits

Accessible
Approachable
Bold
Calm
Casual
Cheerful
Classic
Conservative
Contemporary
Convenient
Cool
Creative
Custom
Cutting Edge
Delightful
Easy
Efficient

Elegant
Energetic
Exclusive
Familiar
Flexible
Formal
Fresh
Friendly
Fun
Functional
Human
Informal
Innovative
Inviting
Mature
Modern
No-nonsense

Personable
Plain
Playful
Polished
Professional
Quirky
Unique
Reliable
Secure
Serious
Sincere
Sleek
Sophisticated
Trustworthy
Unconventional
Versatile
Warm



TELL







TELL




creeer interessant verhaal

kies passend visueel medium

grab them early

gebruik tekst en audio ter ondersteuning
houd de boodschap helder & simpel



STORY HOOKS



begin met een Grote Uraagy

wek nieuwsgierigheid op

onverwacht: bv. falen ipv slagen

ironisch

relateable: publiek rechtstreeks aanspreken
jouw expertise: les, regels, hacks, ...
geheim: exclusief, verhorgen, ...



WAAR?

(spoiler: niet overal)



RANKING OF SOCIALEDAPATFORMS Y GLOBAL ATV USER FGURE N MALIONS) (T USERS MAYNOT RGRESNT UNIGUE INONIDUAS) )4

THE WORLD’S MOST USED SOCIAL PLATFORMS -

8%, @ Meltwater
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1) 3 kolommen voor 3 komende maanden

2) wat wil je elke maand bereiken?

3) welke thema's sluiten aan bij ieder doel?

A) schrijf 2 tot 3 concrete onderwerpen
neer per thema

5) schrijf naast elk onderwerp de vorm
waarin je dit wil uitwerken

6) plan wekelijks tijd in om aan de
uitwerking te werken






Vragen?



