




SALESMARKETING



MARKETING
EMAIL MARKETING
SEARCH ENGINE MARKETING
GUERILLA MARKETING
INFLUENCER MARKETING
CONTENT MARKETING





...



- storytelling zit in ons DNA
- emotionele impact
- sneller te verwerken
- langer te onthouden
- trekt onmiddellijk aandacht





VERHALEN DIENEN EEN DOEL



VERHALEN DIE VERKOPEN
INSPIREREN
OVERTUIGEN
VERBINDEN
UITLEGGEN

LEIDEN
INDRUK MAKEN



“PEOPLE BUY EMOTIONALLY
THEN JUSTIFY IT INTELLECTUALLY”



https://musebyclios.com/advertising/subarus-beautiful-silence-speaks-louder-words/


HOE CONCRETER
HOE UNIVERSELER



ELEMENTEN



- een duidelijke boodschap
- een duidelijk onderwerp
- een ontwerp
- visuele hiërarchie
- entertainment
- interactie met publliek



VALKUILEN



- oppervlakkige inhoud
- zelfde content steeds herinpakken
- beelden overmatig gebruiken
- publiek onderschatten



HOW TO



- creëer interessant verhaal
- kies passend visueel medium
- grab them early
- gebruik tekst en audio ter ondersteuning
- houd de boodschap helder & simpel



- stel je motief in vraag
- wees ‘relateable’
- diversifieer je content



TONE OF VOICE



GRAPPIG
FORMEEL
RESPECTVOL
ENTHOUSIAST ZAKELIJK

INFORMEEL
PROVOCEREND

SERIEUS



VISUELE
IDENTITEIT









SHOW

TELL



SHOW

TELL



TELL

SHOW



- creëer interessant verhaal
- kies passend visueel medium
- grab them early
- gebruik tekst en audio ter ondersteuning
- houd de boodschap helder & simpel



STORY HOOKS



- begin met een Grote Vraag
- wek nieuwsgierigheid op
- onverwacht: bv. falen ipv slagen
- ironisch
- relateable: publiek rechtstreeks aanspreken
- jouw expertise: les, regels, hacks, ...
- geheim: exclusief, verborgen, ...



WAAR?
(spoiler: niet overal)









1) 3 kolommen voor 3 komende maanden
2) wat wil je elke maand bereiken?
3) welke thema’s sluiten aan bij ieder doel?
4) schrijf 2 tot 3 concrete onderwerpen

neer per thema
5) schrijf naast elk onderwerp de vorm

waarin je dit wil uitwerken
6) plan wekelijks tijd in om aan de 

uitwerking te werken





Vragen?


